Pesquisa

Indicadores do Turismo
Rural Paulista

O PROJETO DE PESQUISA DO TURISMO RURAL PAULISTA, VEM SENDO
DESENVOLVIDO DESDE 2005, QUANDO PESQUISADORES FORAM A CAMPO A
PROCURA DE CONHECER E RECONHECER QUEM SAO AQUELES QUE FAZEM
PARTE DESTE UNIVERSO. ABRANGENDO AREA TERRITORIAL DE 248.808,8 KM?,
QUE COMPREENDE 2,91% DA AREA TOTAL DO PAIS, ESTA PESQUISA PARTIU DE
UM RECONHECIMENTO EXPLORATORIO EM CAMPO, ACREDITANDO QUE ELE
PERMITIRIA FORMULAR UMA PRIMEIRA VISAO DA REALIDADE. NESTA FASE,
FORAM REALIZADOS VARIOS CONTATOS COM PROPRIETARIOS RURAIS, EM-
PREENDEDORES, PROFISSIONAIS QUE ATUAM NO SETOR E REPRESENTANTES
DE ORGANIZACOES GOVERNAMENTAIS E NAO GOVERNAMENTAIS, QUE MUI-
TO ENRIQUECERAM OS CONCEITOS E DADOS DESTE PROJETO, PERMITINDO
A FORMULACAO DESTES INDICADORES DO CADASTRAMENTO DO TURISMO
RURAL PAULISTA E A PRODUCAO DESTE GUIA.

VISANDO O MAIOR RECONHECIMENTO DO UNIVERSO DO TURISMO
RURAL PAULISTA, FEZ-SE UM LEVANTAMENTO DE IMPRESSOS PROMOCIONAIS E
WEBSITES DOS EMPREENDIMENTOS, BEM COMO IMPRESSOS INSTITUCIONAIS
DE PREFEITURAS, SECRETARIAS DE TURISMO, CIRCUITOS E ASSOCIACOES. EM
UM SEGUNDO MOMENTO, FORAM ENVIADAS FICHAS DE CADASTRAMENTO
SOLICITANDO SEU PREENCHIMENTO, QUE TAMBEM ESTAVA DISPONIVEL NO
SITE WWW.TURISMODECAMPO.COM.BR, ATRAVES DE LINK QUE POSSIBILITOU
A TODOS A PARTICIPACAO NO PROJETO.

O INVENTARIO DESTE MERCADO, QUANTIFICANDO E QUALIFICANDO
TODAS AS ATIVIDADES DE TURISMO RURAL NO ESTADO DE SAO PAULO FOI
UMA DAS PROPOSTAS MAIS RELEVANTES QUE NASCEU DOS DEBATES OCOR-
RIDOS NA ULTIMA FEIRATUR, FEIRA NACIONAL DE TURISMO RURAL; COM
O OBJETIVO DE PODER CONFRONTAR A OFERTA E A DEMANDA REAL, PRO-
PORCIONANDO ASSIM, DADOS PARA O DEBATE SOBRE AS DIFICULDADES, AS
PERSPECTIVAS E AS PROPOSTAS PARA O SEGMENTO.

AS ACOES DIRETAS DE PESQUISA E A DISPONIBILIZACAO VIRTUAL DO
CADASTRO, PROPORCIONARAM UM SALTO QUANTITATIVO E QUALITATIVO
NO CONHECIMENTO DA REALIDADE DESTE RICO AMBIENTE TURISTICO RU-
RAL. CONHECIMENTO ESTE QUE DEVERA CONTRIBUIR PARA O TURISTA E
VISITANTE CONHECER OS EMPREENDIMENTOS DE TURISMO RURAL COM
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INFORMACOES E DADOS QUE FACILITARAO SEU ACESSO, BEM COM AS AGEN-
CIAS E OPERADORAS PODERAO UTILIZAR ESSAS INFORMACOES PARA INCLUIR
ESSES PRODUTOS EM SUAS PRATELEIRAS.

A ANALISE DOS DADOS COLETADOS SOBRE AS ATIVIDADES TURIS-
TICAS NO ESPACO RURAL PAULISTA, PERMITE O RECONHECIMENTO DE UMA
DIVERSIDADE DE MULTIPLAS ACOES (GRAFICO-1), DAS FAZENDAS HISTORICAS
DE CAFE ABERTAS A VISITACAO PARA O RECONHECIMENTO DO PASSADO RU-
RAL PAULISTA, ATE VISITAS EM PROPRIEDADES DE AGRICULTURA FAMILIAR,
VOLTADAS AO AGROTURISMO NO LITORAL PAULISTA.

Grdfico 1
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ESTES DADOS, NOS PERMITEM REFLETIR QUE O MODELO ADOTADO
NO TURISMO RURAL PAULISTA SEGUE VOLTADO PARA AS PROPRIEDADES RU-
RAIS PRODUTIVAS, COM EMPREENDIMENTOS QUE OFERTAM O AGROTURIS-
MO/AGROINDUSTRIA ARTESANAL E ARMAZEM RURAL, CAVALGADAS, TURIS-
MO RURAL PEDAGOGICO E HOTEL FAZENDA, TODOS ESTES PROPRIEDADES
RURAIS CONCEITUALMENTE PRODUTIVAS, REPRESENTANDO 57,46% DO TO-
TAL DOS EMPREENDIMENTOS CADASTRADOS.

A ANALISE DESTES DADOS, REFORCOU AS REFERENCIAS EXISTENTES
QUE APONTAM PARA MUDANCAS NOS ULTIMOS ANOS NO PUBLICO DO TURIS-
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MO RURAL, QUE DEIXA DE SER SOMENTE FAMILIAS A PROCURA DE TRANQUI-
LIDADE E VIVENCIAS RURAIS NOS HOTEIS FAZENDAS, PARA INCLUIR GRUPOS
DE ESCOLAS, TERCEIRA IDADE NAS ATIVIDADES VOLTADAS PARA O TURISMO
RURAL PEDAGOGICO, JOVENS QUE PROCURAM NA CAVALGADA NOVAS EXPE-
RIENCIAS E EMPRESAS QUE ESTAO REALIZANDO EVENTOS NO ESPACO RURAL,
USANDO DESDE AS ESTRUTURAS FISICAS DOS HOTEIS FAZENDAS E FAZENDAS
HISTORICAS, ATE AREAS DE ENTORNO COMO CAMPOS, LAGOS, MONTANHAS,
CURRAL, ENTRE OUTROS ESPACOS DISPONIVEIS NAS PROPRIEDADES RURAIS
PAULISTAS.

TAMBEM FOI CONSTATADO, QUE EXISTEM POLOS BEM DESENVOLVI-
DOS DA ATIVIDADE DE TURISMO RURAL EM PELO MENOS 11 MUNICIPIOS
DO ESTADO (GRAFICO-2); EM PROCESSO DE FORTE DESENVOLVIMENTO EM
10 MUNICIPIOS; EM 35 MUNICIPIOS INICIANDO O PROCESSO DE FORTALE-
CIMENTO LOCAL E EM 142 MUNICIPIOS ALGUMAS ACOES SOLITARIAS QUE
MERECE SER RECONHECIDA COMO NOVOS EMPREENDEDORES A PROCURA
DE ESPACO E FORMALIZACAO.

Grdfico 2
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POR OUTRO LADO, NO ASPECTO COMERCIALIZACAO, A EXISTENCIA
DE POUCAS AGENCIAS DE VIAGENS QUE OPERAM NO SEGMENTO, DEMONS-
TRA QUE DIFERENTE DO QUE OCORRE EM OUTROS PAISES, PRINCIPALMENTE
NA EUROPA, MAS TAMBEM EM PAISES DA AMERICA DO SUL, HA FALTA DE
AMADURECIMENTO, SENDO ESSE UM DOS PRINCIPAIS GARGALOS DO TURIS-
MO RURAL PAULISTA.

A DISTRIBUICAO DOS EMPREENDIMENTOS DE TURISMO RURAL NO
ESTADO DE SAO PAULO ENCONTRA-SE CONDENSADA NAS REGIOES MAIS
PROXIMAS AOS GRANDES CENTROS URBANOS O QUE CONFIRMA UM PRO-
DUTO COM DEMANDA DO CIDADAO URBANO QUE VAI A PROCURA DA TRAN-

QUILIDADE DO MUNDO RURAL. (VEJA MAPA PAGINA 170}

Grdfico 3
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UM DOS GRANDES DESTAQUES DO ESTADO ( GRAFICO - 3) E A REGIAO
QUE REUNE OS MUNICIPIOS DE SAO BENTO DO SAPUCAI, SANTO ANTONIO
DO PINHAL, JOANOPOLIS, PINDAMONHANGABA E ENTORNO, QUE JUNTOS
OFERTAM 11, 8% DE TODOS OS EMPREENDIMENTOS TURISTICOS RURAIS DO
ESTADO. ESTE DESTAQUE PODE SER CREDITADO A UMA REUNIAO DE FATO-
RES COMO AS CARACTERISTICAS AMBIENTAIS FAVORAVEIS, AMBIENTE BUCO-
LICO, POUCA DENSIDADE DEMOGRAFICA E FORTE PRESERVACAO CULTURAL E
AMBIENTAL, BEM COMO, ACESSO FACILITADO POR BOAS RODOVIAS ALEM DA
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PROXIMIDADE COM CAMPOS DO JORDAO, UM DOS PRINCIPAIS DESTINOS
TURISTICOS DE SAO PAULO.

LEVANDO EM CONSIDERACAO, QUE O MAIOR PUBLICO DO TURISMO
RURAL VEM DOS CENTROS URBANOS, ESTAS LOCALIDADES ALEM DE RECE-
BEREM GRANDE FLUXO DE SAO PAULO, TAMBEM TEM UM FLUXO DE IMPOR-
TANTES CIDADES RELATIVAMENTE PROXIMAS COMO SAO JOSE DOS CAMPOS
E TAUBATE.

OUTRAS REGIOES QUE MERECEM DESTAQUE NA ANALISE DA DISTRI-
BUICAO DOS EMPREENDIMENTOS E A DE ITU COM 2,7% DOS EMPREENDI-
MENTOS DISTRIBUIDOS EM PRATICAMENTE TODAS AS MODALIDADES COMO
FAZENDAS HISTORICAS, CAVALGADAS, TURISMO RURAL PEDAGOGICO, PES-
QUEIROS E CAMPING ; AMPARO COM 16 EMPREENDIMENTOS QUE OFERTAM
PRINCIPALMENTE ATIVIDADES VOLTADAS AO AGROTURISMO E AGROINDUS-
TRIA ARTESANAL, BEM COMO VISITACAO A ANTIGAS FAZENDAS E HOSPEDA-
GEM RURAL EM POUSADAS E FAZENDAS; SAO ROQUE COM 16 EMPREENDI-
MENTOS, QUE OFERTAM HOSPEDAGEM, VISITA AS PROPRIEDADES RURAIS,
BEM COMO COMPRAS DA AGROINDUSTRIA LOCAL E MONTE ALEGRE DO SUL
COM 16 EMPREENDIMENTOS COM POUSADAS, ALAMBIQUES E RESTAURANTES
RURAIS

Grdfico 4
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E INTERESSANTE RESSALTAR QUE TODOS ESSES MUNICIPIOS ESTAO A
UMA MEDIA DE 147,7 KM DE DISTANCIA DA CAPITAL (GRAFICO 4) INDICAN-
DO QUE A PROXIMIDADE DO PRODUTO, DO POLO EMISSOR DA DEMANDA E
UM FATOR FUNDAMENTAL PARA SEU DESENVOLVIMENTO.

OQUTRAS REGIOES COMO BROTAS, SOCORRO, ATIBAIA, GUARAREMA,
GUARATINGUETA, JAGUARIUNA, PARAIBUNA, PIEDADE, SALESOPOLIS, SERRA
NEGRA E SOCORRO, TAMBEM PODEM SER RECONHECIDAS COMO LOCALI-
DADES VOLTADAS PARA AS ATIVIDADES DE TURISMO RURAL, POREM, COM
MENOR NUMERO DE EMPREENDIMENTOS EM RELACAO AOS OUTROS MUNI-
CIPIOS JA CITADOS (VEJA GRAFICO 5)

DA MESMA FORMA, NO CASO DESTES MUNICIPIOS, TODOS ESTAO A
UMA MEDIA DE 131,4 KM DE DISTANCIA DA CAPITAL (GRAFICO 4) O QUE
VOLTA A INDICAR QUE A PROXIMIDADE DO PRODUTO DOS CENTROS EMIS-
SORES, E FATOR FUNDAMENTAL PARA SUA CONSOLIDACAO COMO DESTINO
DO TURISMO RURAL PAULISTA.

Grdfico 5
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MAPA DA DISTRIBUI
DA DENSIDADE DO
TURISMO RURAL N
ESTADO DE SAO PAU

MUNICIPIOS COM MAIS DE 15
EMPREENDIMENTOS
AMPARO

CUNHA

JOANOPOLIS

MONTE ALEGRE DO SUL
SANTO ANTONIO DO
PINHAL )
SAO BENTO DO SAPUCAI
SAO PEDRO

SAO ROQUE

ITU
PINDAMONHANGABA

MUNICIPIOS COM 10 A 15
EMPREENDIMENTOS
ATIBAIA

BROTAS
GUARAREMA )
GUARATINGUETA
JAGUARIUNA
PARAIBUNA
PIEDADE
SALESOPOLIS
SERRA NEGRA
SOCORRO

MUNICIPIOS ENTRE S E 9
EMPREENDIMENTOS
AGUAS DE LINDOIS
AGUDOS

ALTINOPOILS
ARACOIABA DA SERRA
BANANAL

BRAGNCA PAULISTA
CABREUVA

CACAPAVA

CAMPINAS .
CAMPOS DO JORDAO
CANANEIA

COTIA

DOURADO

GARCA

HOLAMBRA

IBIUNA

INDAIATUBA

ITATIBA

ITUPEVA

JARINU

JUNDIAI

JUQUITIBA,

LINDOIA

MAIRIPORA

MOCOCA

PIQUETE

SANTA RITA DO PASSA
QUATRO

SANTANA DE PARNAIBA
SAO JOAO DA BOA VISTA
SAO JOSE DO RIO PARDO,
SAO LUIZ DO PARAITINGA
TAOBATE

TREMEMBE

VALINHOS

- MUNICIPIOS COM MENOS 5

EMPREENDIMENTOS
AGUAI

AGUAS DE PRATA
AGUAS DE SAO PEDRO
ANALANDIA
ANGATUBA
ANHEMBI
ARACARIGUAMA
ARACATUBA
ARARAQUARA
AREALVA

AREIAS

AVARE

BADY BASSIT

BARRA BONITA
BARRETOS
BARRINHA

BATATAIS

BAURU

BIRIGUI

BOITUVA

BOM JESUS DOS PERDOES
BOM SUCESSO DE ITARARE
BOTUCATU
BRODOWSKI
CACONDE

CAJAMAR

CAJATI

CAJURU

CAMPO LIMPO PAULISTA
CAPAO BONITO
CAPELA DO ALTO
CARDOSO

CASA BRANCA
CESARIO LANGE
COLOMBIA
CRUZEIRO
DESCALVO
ELDORADO

EMBU

FRANCA

GUAPIARA
GUARULHOS
GUATAPARA
IPORANGA
ITAPECERICA DA SERRA
ITAPETININGA
ITAPIRA

ITIRAPINA
ITUVERAVA
JABOTICABAL

JALES

JAMBEIRO
JARDINOPOLIS

JAU

LAGOINHA
LARANJAL PAULISTA
LARANJAL PAULISTA
LIMEIRA

LOUVEIRA
MAIRINQUE
MIGUELOPOLIS
MOGI DAS CRUZES
MONTE MOR
MONTEIRO LOBATO
MORUNGABA
NATIVIDADE DA SERRA

NAZARE PAULISTA
OLIMPIA

PANORAMA
PARANAPANEMA
PARDINHO

PAULO DE FARIA

PEDRA BELA

PEDREIRA

PEDRO DE TOLEDO
PINHALZINHO
PIRACAIA

PIRACICABA

PIRAJU

PIRAPORA DO BOM JESUS
PLANALTO

PRESIDENTE PRUDENTE
QUELUZ

REDENCAO DA SERRA
REGISTRWO

RIBEIRAO PRETO
RIBEIRAO BONITO
RIBEIRAO PIRES

RIO CLARO

SALES OLIVEIRA

SALTO

SANTA ISABEL

SANTOS

SAO BERNARDO DO CAMPO
SAO CARLOS

SAO JOSE DO BARREIRO
SAO JOSE DOS CAMPOS
SAO MIGUEL ARCANJO
SAO PAULO
SERTAOZINHO
SILVEIRAS

STA. BRANCA

STA. CRUIZ DAS PALMEIRAS
STA. CRUZ DA CONCEICAO
TABAPUA

TABATINGA

TAGUARAL

TAPIRAI

TUIUTI

VARGEM

VARGEM GRANDE
VINHEDO

171



Pesquisa

CONSIDERANDO AS DIFERENTES MODALIDADES RECONHECIDAS NES-
SA PESQUISA E EXISTENTES NO TURISMO RURAL PAULISTA, E INTERESSANTE
RESSALTAR QUE A ATIVACAO DO EMPREENDIMENTO INDEPENDENTEMENTE
DO TAMANHO DA AREA DA PROPRIEDADE OU MESMO DOS TIPOS DE UNIDA-
DES DE PRODUCAO TEM EM 33,2% DOS CADASTRADOS, A VISITACAO DA PRO-
DUCAO RURAL NO AGROTURISMO COM A VIVENCIA DO COTIDIANO RURAL E
A VENDA DA PRODUCAO LOCAL DOS PRODUTOS DA AGROINDUSTRIA COMO
VINHOS, BEBIDAS, DOCES, ENTRE OUTROS A SUA PRINCIPAL ATIVIDADE.

Z— 4 AGROTURISMO E/OU

| '- AGROINDUSTRIA ARTESANAL
— 332%

TAMBEM E POSSIVEL VERIFICAR QUE AS CAVALGADAS CADA VEZ MAIS
SE TRANSFORMAM EM UMA ATIVIDADE ESTRUTURADA, COM TURISTAS PER-
CORRENDO A CAVALO AMBIENTES RURAIS E NATURAIS DA MESMA FOR-
MA, O TURISMO RURAL PEDAGOGICO, ATIVIDADE DE CUNHO EDUCATIVO
DESENVOLVIDA NO MEIO RURAL, QUE AUXILIA O PROCESSO DE ENSINO E
APRENDIZAGEM ATRAVES DA VIVENCIA DO UNIVERSO RURAL; AMBOS VEM
CRESCENDO E SE CONSOLIDANDO COMO NOVOS VALORES DE MERCADO E
PRODUTO.

‘ VAN TAT £V AT A DO
CAVALUADAY

4,9%

TURISMO RURAL
PEDAGOGICO

6,9%
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A REATIVACAO DE ANTIGAS PROPRIEDADES RURAIS, FAZENDAS HIS-
TORICAS QUE RECEBEM PARA A VISITACAO E SAO LEMBRANCAS DOS AUREOS
CICLOS DO CAFE, TAMBEM SURGEM COMO REALIDADE A SER CONSIDERADA
NO UNIVERSO RURAL PAULISTA, COM 5,6% DO TOTAL DOS EMPREENDIMEN-
TOS CADASTRADOS.

' FAZENDAS
|: HISTORICAS
5,6%

SAO RECONHECIDAS DIFERENTES MOTIVACOES PARA A IMPLANTACAO
DAS ATIVIDADES TURISTICAS NO ESPACO RURAL PAULISTA; A APTIDAO REGIO-
NAL FUNDAMENTADA NA BELEZA NATURAL, NA CULTURA, NAS TRADIGOES E
PRODUTOS TIPICOS DE ORIGEM LOCAL, COMO QUEIJO, CAFE E O ARTESA-
NATO ENTRE TANTOS OUTROS, MOTIVARAM A IMPLANTACAO E O FORTALE-
CIMENTO DA OFERTA DE HOSPEDAGEM NAS PROPRIEDADES RURAIS COMO
UMA NOVA OPCAO AGREDADORA DE VALOR AO MEIO RURAL; CHEGANDO
NUM TOTAL DE 51,5% DE EMPREENDIMENTOS QUE OFERTAM HOSPEDAGEM

HOSPEDAGEM NO

W e TR OTETR A W

[ '
|- MEIO RURAL

— 51,4%

HOTEL
FAZENDA

| . 44
il

A0/
470

OS HOTEIS-FAZENDA APRESENTAM-SE COMO MEIO DE HOSPEDAGEM
E REPRESENTAM 11,4% DO TOTAL DE EMPREENDIMENTOS CADASTRADOS.
OPERANDO COM CONSTRUCOES DAS MAIS SIMPLES AS MAIS LUXUOSAS,
ADAPTANDO ANTIGAS ESTRUTURAS ORIGINAIS DE SEDES DAS FAZENDAS, OU,
UTILIZANDO NOVAS CONSTRUGCOES, DIFEREM DOS HOTEIS DE LAZER POR
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OFERECEREM ENTRETENIMENTO, RELACIONADO COM ATIVIDADES RURAIS
COMO PASSEIO A CAVALO, LEITE NO CURRAL, COLHEITA DE FRUTAS E DEMAIS
ATIVIDADES AGROPECUARIAS DA PROPRIEDADE. JA OS HOTEIS RURAIS DE
LAZER QUE RESPONDEM A 2,65% DA HOSPEDAGEM NO MEIO RURAL, TEM O
ESPACO RURAL COMO ATRATIVO, MESMO NAO TENDO NENHUMA FORMA
DE PARTICIPACAO COM A PRODUCAO NA PROPRIEDADE. JA AS POUSADAS
RURAIS QUE RESPONDEM POR 37,59% DO TOTAL DE EMPREENDIMENTOS CA-
DASTRADOS, OFERTAM HOSPEDAGEM AONDE SE PODE CONJUGAR CONFOR-
TO E O ACONCHEGO REPRESENTADO PELO ATENDIMENTO PERNONALIZADO.
EM ALGUNS CASOS SAO PARTE INTEGRANTE DE UMA PROPRIEDADE RURAL
PRODUTIVA OU DEPENDENDO DA CARACTERISTICA DO EMPREENDIMENTO E
OPCAO DOS EMPREENDEDORES, PODEM SER PARTE INTEGRANTE DE CIRCUI-
TO RURAL, UTILIZAREM PRODUTOS DA AGROINDUSTRIA LOCAL, MAS NAO
SEREM PRODUTORES.

———

POUSADA
RURAL

HOTEL RURAL
DE LAZER

2,65%

OS CHEIROS, SABORES, ODORES E TRADICOES DA GASTRONOMIA RU-
RAL SAO FORTES ATRATIVOS DO TURISMO RURAL PAULISTA; SAO OS RESTAU-
RANTES RURAIS E ARMAZENS RURAIS QUE VENDEM OS PRODUTOS DA ROCA.
OS RESTAURANTES RURAIS OFERTAM A GASTRONOMIA TIPICA RURAL E PAR-
TICIPAM COM 25,6% DESTE UNIVERSO, JA OS ARMAZENS PARTICIPAM COM
0,8%, COMERCIALIZANDO PRODUTOS LOCAIS, ALEM DE OFERTAREM DEGUS-
TACAO DE BEBIDAS, COMIDAS TIPICAS E PRODUTOS REGIONAIS .
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RESTAURANTE
RURAL

ARMAZEM
RURAL

0,8%

QUANDO SURGIRAM OS PRIMEIROS EMPREENDIMENTOS DE TURIS-
MO RURAL, NAO EXISTIAM PROFISSIONAIS PARA OFERECER SUPORTE TECNI-
CO AO SEU PLANEJAMENTO E IMPLANTACAO. ESTA SITUACAO VEM MUDAN-
DO NOS ULTIMOS ANOS E NA ATUALIDADE, ENCONTRAMOS PROFISSIONAIS
DE VARIOS SEGMENTOS PARTICIPANDO DA REALIDADE DO TURISMO RURAL
PAULISTA. ACOES ESPECIFICAS DE EVENTOS E CONVENCOES QUE RESPONDEM
POR 7,3% DO TOTAL DAS ATIVIDADES CADASTRADAS, LEVAM A ESSE UNIVER-
SO UM NOVO PERFIL DE PROFISSIONAL DE ORGANIZACAO E REALIZACAO.
DA MESMA FORMA, AS AREAS RURAIS DE LAZER, QUE RESPONDEM POR 5,3%
DESTE UNIVERSO, EXIGEM PRODUTOS E SERVICOS ESPECIFICOS NA AREA DE
EVENTOS E RECREACAO.

EVENTOS

— 1,3%

AREFA RURAL
DE LAZER

5,3%
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CONSIDERANDO QUE EXISTE UM GRANDE LEQUE DE ATIVIDADES TU-
RISTICAS NOS ESPACOS RURAIS, SEM NECESSARIAMENTE ESTAREM ENVOL-
VIDAS COM VALORES, CRENCAS E A DINAMICA DO COTIDIANO PRODUTIVO,
COMO SAO AS ATIVIDADES JA ELENCADAS DO TURISMO RURAL, E POSSIVEL
VERIFICAR QUE ATIVIDADES COMO CAMPING E ACAMPAMENTO QUE PARTI-
CIPAM COM 4,4% E PESQUE-PAGUE QUE PARTICIPA COM 15,18%, QUE MES-
MO PODENDO ,NAO SEREM, EMPREENDIMENTOS INSERIDOS EM CONTEXTO
RURAL PRODUTIVO, PROCURAM MANTER A TRADICAO RURAL E FUGIR DE
QUALQUER FORMATO URBANO DOS GRANDES EMPREENDIMENTOS, COMO
EXIGE A DEMANDA DO PUBLICO PAULISTA.

CAMPING E
ACAMPAMENTO

4,4%

— <= PESQUE-PAGUE

— 15,18%
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